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Respire  marque française fondée en 2018 par
Justine Hutteau

Crée des soins d’hygiène naturels, vegan et
fabriqués en France.

Sa mission rendre les soins du quotidien plus sains,
plus transparents, et plus responsables.

Produits déodorants, shampoings solides, gels
douche, crèmes, dentifrices, solaires.

LA MARQUE



IDENTITÉ DE MARQUE

Transparente dans son discours
Bienveillante dans son ton
Éthique dans sa production
Communautaire dans son approche

Respire repose sur une communication
positive et accessible,
 avec une esthétique claire et une
expérience utilisateur simple.



Commander
directement les
produits en B2B

Accéder à des ressources
commerciales
 et marketing

Suivre leurs 
commandes 

et leurs avantages

structurer, simplifier
 et dynamiser

 la relation B2B2C

Découvrir les
 nouveautés 
de la marque

Créer une interface digitale professionnelle intégrée au site Respire

LE BESOIN



ENJEUX

Étendre les canaux de distribution (pharmacies,
hôtels, salles de sport, concept stores bio)

Structurer la relation commerciale grâce à une
plateforme claire et autonome

Améliorer l’efficacité interne via la centralisation
des commandes et des informations

Préserver la cohérence de marque tout en
développant le B2B2C



CONTRAINTES

Ressources internes limitées → besoin d’une
solution rapide à déployer

Budget restreint → privilégier Shopify B2B

Cohérence visuelle → conserver la charte
graphique 

Délais courts → création d’un MVP testable
avant déploiement complet



Objectif Description

Centraliser les commandes Créer un espace unique pour gérer et suivre les commandes B2B

Partager des ressources marketing Fiches produits, PLV, visuels et supports de communication

Faciliter la relation client Intégrer une messagerie ou un contact direct pro

Fidéliser les revendeurs Suivi personnalisé, offres exclusives, programme de fidélité

Simplifier la logistique Automatisation des confirmations, factures et stocks

Préserver l’identité de marque Respect du ton, du design et des valeurs de Respire

OBJECTIFS



Catégorie Risque Action d’anticipation

Technique Difficulté d’intégration au site existant Utiliser Shopify B2B déjà en place

Organisationnelle Manque d’équipe dédiée
Démarrer avec une version MVP et former
les employés

Financière Dépassement du budget Prioriser les fonctionnalités essentielles

Image de marque Manque de cohérence visuelle
Validation systématique par le service
communication

Clientèle Adoption lente de la plateforme Campagne de lancement + tutoriels pro

RGPD / Sécurité Mauvaise gestion des données Hébergement sécurisé + formation interne

RISQUES



MAPPING CONCURRENTIEL

Accompagnement revendeurs -

Digitalisation B2B +

Respire

Avril

Lamazuna

Digitalisation B2B -
Typology

Les Petits Prödiges

Accompagnement revendeurs +



CIBLES

Pharmacies et
parapharmacies

Magasins bioSpas et hôtels



PROFIL34 ans 38 ans

CLAIRE

OBJECTIFS

Responsable parapharmacie

Trouver des marques éthiques à
proposer à ses clients
Gagner du temps dans la gestion de ses
stocks
Simplifier ses commandes

FREINS
Trop de démarches administratives pour
les commandes B2B
Peu de visibilité sur les conditions
commerciales des marques

BESOINS
Interface claire pour passer commande
directement
Accès rapide aux nouveautés

JULIEN
PROFIL

OBJECTIFS

Gérant d’un hôtel et spa 4★

Collaborer avec des marques françaises
et engagées 
Simplifier les réassorts et centraliser ses
commandes fournisseurs

FREINS
Peu de temps pour gérer plusieurs
partenaires
Processus d’achat B2B souvent trop
complexes

BESOINS
Accès direct au catalogue pro Respire
Packs / formats pro adaptés aux hôtels

PERSONAS



PROTOTYPEPROTOTYPE



PAGE
D’ACCUEIL

PAGE

D’ACCUEIL



PAGE DE CONNEXION



TABLEAU DE BORDTABLEAU DE BORD



CATALOGUECATALOGUE



RESSOURCESRESSOURCES



CONTACTCONTACT



DIAGRAMME DE GANTTDIAGRAMME DE GANTT

https://www.notion.so/Gantt-Respire-28f2f0d9e0998152ba98c9e372701476


BUDGET DU PROJET
(SYNTHÈSE)

4 400€
Le budget global du projet

Respire pour 4 mois

35 % : UI/UX

30 % :  développement du site Shopify B2B

15 %:  communication et lancement

20 % :  formation et de l’optimisation post-
lancement

BUDGET DU PROJET

(SYNTHÈSE)



MERCI


